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LA MODA MEXICANA

entra en una nueva etapa

Rubén Diaz
Director Editorial
FN Fashion News

esta entrando en uno de los mo-

mentos mas decisivos de su historia.
Durante décadas ha demostrado una ex-
traordinaria capacidad para reinventarse. Ha
superado crisis econdmicas, transformacio-
nes en los mercados, cambios en los habitos
de consumo y una competencia global cada
vez mas intensa. Hoy, sin embargo, enfrenta
un desafio distinto: evolucionar a la veloci-
dad que exige una nueva era.

I a industria de la moda mexicana

La inteligencia artificial, la digitalizacion
de los procesos, la automatizacion, la sos-
tenibilidad, el comercio electrénico y las
nuevas formas de comunicacion estan re-
definiendo la manera en que concebimos,
disefiamos, producimos y comercializamos
la moda. Ya no basta con crear buenos pro-
ductos; hoy es indispensable generar valor,
construir marcas solidas, adoptar tecnologia
y comprender a un consumidor cada vez
mas informado y exigente.

Al mismo tiempo, Mexico vive un mo-
mento de grandes oportunidades. El feno-
meno del nearshoring, el fortalecimiento de
la cadena de suministro regional y el crecien-
te reconocimiento internacional del talento
mexicano colocan a nuestro pais en una
posicion privilegiada para consolidarse como
uno de los actores mas importantes del Sis-
tema Moda en el continente.

Pero ninguna industria puede crecer sin
informacién, sin analisis y sin espacios que
conecten ideas, empresas, disefiadores, fa-
bricantes, proveedores, instituciones y em-
prendedores. El conocimiento compartido
también es un motor de desarrollo.

Ese ha sido, desde nuestros inicios, el
proposito de FN Fashion News: documen-
tar la evolucion de la industria, dar voz a
sus protagonistas y generar contenidos que
aporten contexto, reflexion y vision de futuro.

Llegar a nuestra edicion nuimero 150
representa mucho mas que una cifra. Es
la oportunidad de renovar un compromiso
que ha permanecido intacto desde el primer
ejemplar: informar con independencia, im-
pulsar el talento, fortalecer la cultura empre-
sarial y contribuir al crecimiento del Sistema
Moda en Mexico.

A todos nuestros lectores, anunciantes,
colaboradores y aliados estratégicos, gra-
cias por formar parte de esta historia. Este
numero 150 no marca una meta alcanzada;
representa el inicio de una nueva etapa. Una
etapa en la que seguiremos observando la
industria con mirada critica, celebrando sus
logros y compartiendo las ideas que inspiren
su futuro.

Porque la moda cambia todos los dias
y nosotros seguiremos aqui para contar su
historia.
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Mientras la moda cambia cada temporada, hay
algo que permanece constante: la necesidad de
una base que acompane el diseno sin robarle
protagonismo.

La entretela es el soporte silencioso de toda gran
prenda. Aporta forma, estabilidad y durabilidad,
para gue cada diseNo conserve su esencia desde
el primer uso hasta el ultimo.

En Brinco desarrollamos las estructuras
invisibles que hacen posibles prendas
extraordinarias. Conécenos.
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JAIME IBIZA, CUANDO LA TRADICION
IMPULSA EL FUTURO

Asi nacid una de las marcas mexicanas mas
reconocidas de accesorios.

esde Guadalajara, el disefiador y em-
Dpresario Jaime Ibiza ha construido

una de las marcas de accesorios mas
reconocidas de México. Su historia comenzoé
mucho antes del nacimiento de la firma que
hoy lleva su nombre. Proveniente de una
familia dedicada a la marroquineria, crecio
entre pieles, herrajes, patrones y procesos
de fabricacién dentro de Bolsos Ruvel, em-
presa fundada por su padre y establecida
en el tradicional centro de Guadalajara. Fue
ahi, siendo apenas un adolescente, donde
descubri6é su pasion por el disefio de bolsos
y entendio que cada pieza podia convertirse
en una expresion de identidad.

Con los afios, esa experiencia dio paso a
una marca que hoy destaca por la calidad
de sus materiales, el disefio contemporaneo
y una constante capacidad de innovacion.
La firma ha consolidado una propuesta que
combina funcionalidad, elegancia y una vi-
sion empresarial que le ha permitido forta-
lecer su presencia en el mercado mexicano.

Hoy, esa historia suma un nuevo capitulo
con la incorporacién de su hija Maru Ibiza,
quien forma parte del equipo creativo y de
disefio. Su participacion representa la con-
tinuidad de una filosofia construida durante
décadas y, al mismo tiempo, una mirada
fresca que impulsa la evolucion de la marca
hacia nuevos retos y nuevas generaciones
de consumidoras.

Alo largo de los afios, la firma ha construido
una identidad claramente reconocible alre-
dedor de “La Mujer Ibiza", una mujer que
aprecia el disefio, la calidad y la funciona-
lidad en cada accesorio que elige. Mas que
seguir tendencias pasajeras, busca piezas
versatiles que la acompafien en su vida co-
tidiana y reflejen su personalidad. Esa com-
prension de las necesidades de sus consu-
midoras ha permitido a la marca desarrollar
colecciones que equilibran elegancia, inno-
vacion y una cuidada seleccion de materia-
les, consolidando una propuesta con iden-
tidad propia dentro del mercado mexicano.

Mas que una empresa familiar, Jaime |biza
es el resultado de una cultura de trabajo
donde la creatividad, el conocimiento téc-
nico y la pasién por la marroquineria se
transmiten de generacion en generacion.
Esa combinacion ha permitido que la firma
mantenga una identidad propia dentro de
una industria cada vez mas competitiva.

En esta edicion especial de FN Fashion
News, reconocemos la trayectoria de una
marca que ha sabido evolucionar sin perder
sus raices y que continia demostrando que
el disefio mexicano puede competir con per-
sonalidad, calidad y vision de futuro.

Jaime y Maru Ibiza impulsan la evolucion creativa de una marca
que ha hecho del diseno mexicano su mayor fortaleza.

Jaime y Maru Ibiza representan el relevo generacional que hoy impulsa la
evolucion creativa de la firma.

Una marca no trasciende por los productos que vende, sino por la
vision que es capaz de transmitir generacion tras generacion

La mujer Ibiza encuentra en cada accesorio
un equilibrio entre elegancia, funcionalidad e
identidad
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Materiales, acabados y disefio distinguen el lenguaje estético de la firma Jaime Ibiza

Descubre la coleccion completa en: www._jaimeibiza.com Contacto: servicioalcliente@jaimeibiza.com.mx / +52 1 33 2832 4773 /+52 1 33 3616 3010
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Por Lourdes Zepeda
creativofashion.news@gmail.com

FREHTHAENS

EMPRESAS DE EXITO

LOS MATERIALES QUE ESTAN
TRANSFORMANDO LA CONFECCION

Entretelas Brinco: seis décadas de
innovacion para la industria textil.

urante mucho tiempo, la innova-
Dcién en la industria de la moda
estuvo asociada Unicamente
al disefio. Sin embargo, hoy resulta evi-
dente que la competitividad de una prenda
también depende de los materiales que la
conforman. La tecnologia textil, las fibras
inteligentes, los acabados especializados
y las entretelas han dejado de ser simples
insumos para convertirse en elementos es-
tratégicos dentro de la cadena de valor.

En un mercado donde la velocidad, la
calidad y la diferenciacion marcan la pauta,
cada componente cuenta. Una prenda bien
confeccionada refleja creatividad, pero tam-
bién es el resultado de decisiones técnicas
gue comienzan mucho antes del corte y la
costura.

En México, pocas empresas represen-
tan esta evolucion como Entretelas Brinco.
Con 60 afios de trayectoria, la compania ha
acompafado el desarrollo de la industria
nacional suministrando soluciones que han
evolucionado al mismo ritmo que las necesi-
dades de fabricantes, disefiadores y empre-
sas de confeccion.

Lo que comenzé como un proveedor
especializado de entretelas se ha trans-
formado en una empresa que entiende la
importancia de la innovacion, la asesoria
técnica y el desarrollo de materiales capa-
ces de responder a los nuevos desafios
del mercado. Su permanencia durante seis
décadas demuestra que la innovacién no
consiste Unicamente en incorporar nuevas
tecnologias, sino en mantener la capacidad
de evolucionar junto con la industria.

Durante seis decadas, Entretelas Brinco ha demostrado que la innovacion en la moda tambien nace en los
materiales que hacen posible prendas de mayor calidad, desempeno y valor agregado

Ese crecimiento tambien ha trascen-
dido las fronteras mexicanas. Actualmente,
Entretelas Brinco cuenta con oficinas en
Colombia, fortaleciendo su presencia en
Latinoamérica y consolidando operaciones
de exportacion hacia diversos mercados
de Sudamerica y Norteameérica, llevando la
experiencia desarrollada en México a una
industria cada vez mas global e interconec-
tada.

Hoy, cuando conceptos como sosteni-
bilidad, eficiencia, automatizacion y digitali-
zacion forman parte del lenguaje cotidiano
de la confeccion, los materiales adquieren
un papel aun mas relevante. Ya no basta
con crear prendas atractivas; es indispen-
sable desarrollar productos con mejor des-
empefio, mayor durabilidad y procesos de
fabricacion mas eficientes.

En ese contexto, la colaboracion entre
proveedores especializados, fabricantes,
disefiadores y empresas tecnologicas sera
uno de los principales motores del creci-
miento de la industria durante la proxima
década. La innovacion no surge de mane-
ra aislada; es el resultado del conocimiento
compartido y de la colaboracion entre quie-
nes integran toda la cadena de suministro.

Despues de 60 afios impulsando a la
industria de la moda mexicana, Entretelas
Brinco representa el ejemplo de como una
empresa puede mantenerse vigente apos-
tando por la calidad, la innovacién y una
vision de largo plazo. Porque, al final, las
grandes transformaciones de la moda mu-
chas veces comienzan en aquelios materia-
les que el consumidor nunca ve, pero cuya
calidad se percibe en cada prenda termina-
da.
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Las instalaciones de Entretelas Brinco reflejan seis décadas de inversion en infraestructura, logistica
y desarrollo de soluciones para la industria de la confeccion.

Las grandes transformaciones de la moda no siempre comienzan en el
diseno; muchas veces nacen en los materiales que hacen posible una
mejor confeccion.

j

BRINCO
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para ayudar a fabricantes y marcas a elevar la calidad de sus prendas.

El Laboratorio Textil de Entretelas Brinco desarrolla pruebas y evaluaciones que garantizan el des-
empefio, la calidad y la confiabilidad de sus materiales especializados.




EL NUEVO DISENADOR DE MODA
creatividad + tecnologia

La creatividad sigue siendo el alma del diseno, pero hoy
la tecnologia se ha convertido en el gran acelerador de las ideas.

uienes vivimos la industria de la
Qmoda desde los afios 80 recordamos

perfectamente como funcionaba un
departamento de disefio.

Existian disefiadores extraordinariamente
talentosos. Muchos de ellos destacaban por
una capacidad que parecia casi artistica:
transformar ideas en ilustraciones de moda
gue eran verdaderas obras de arte. El domi-
nio del dibujo era una ventaja enorme y lo
sigue siendo.

Después venia uno de los procesos mas
complejos: convertir aquella ilustracion en
un trazo plano funcional, en seguida dar se-
guimiento técnico a cada detalle y finalmen-
te lograr un patronaje impecable que respe-
tara la esencia del disefio original.

Y entonces comenzaba ofra aventura...
jLa busqueda de telas!

Era un camino interminable, habia que visi-
tar proveedores, solicitar muestras, esperar
dias o semanas para recibirlas, hacer prue-
bas, ajustar propuestas y volver a empezar.

Construir una coleccion completa requeria
tiempo, paciencia y una enorme capacidad
de coordinacion.

Disefiar moda era un proceso profundamen-
te creativo... pero también largo y complejo.

Hoy el escenario es distinto.

La tecnologia ha cambiado radicalmente la
forma de crear.

El disefiador contemporaneo ya no necesa-
riamente tiene que ser el mejor ilustrador de
la industria. Ahora puede apoyarse en herra-
mientas digitales que le permiten visualizar
ideas, desarrollar productos, realizar ajus-

tes, optimizar procesos y construir colec-
ciones con una velocidad que hace algunas
décadas parecia imposible.

Soluciones tecnologicas como las que de-
sarrolla Audaces permiten integrar diferen-
tes etapas del proceso creativo y productivo
para acercar mas rapidamente una idea al
mercado correcto y al consumidor adecua-
do.

Porque hoy ya no basta con tener una
gran idea.

El consumidor tiene mas opciones que nun-
ca, las tendencias, cambian con mucha ve-
locidad y el tiempo de respuesta se ha con-
vertido en una ventaja competitiva.

La moda sigue necesitando creatividad.

Pero la creatividad acompafiada de tecnolo-
gia tiene el poder de llegar mas lejos.

Por eso empresas como Audaces frabajan
permanentemente en analizar, perfeccionar
y evolucionar los procesos de disefio y pro-
duccion para responder a una industria que
nunca deja de transformarse.

La moda seguira necesitando creatividad.
Pero cuando esa creatividad se potencia
con tecnologia, las ideas dejan de ser uni-
camente inspiracion para convertirse en
productos que llegan mas rapido, mejor de-
sarrollados y con mayores posibilidades de
éxito en el mercado

No te pierdas los Viernes de Audaces en
www.fashionnews.com.mx donde segui-
mos explorando nuevas ideas, herramientas
y soluciones para construir una industria de
la moda mas dinamica, eficiente y prepara-
da para el futuro.

Nos vemos en FN Fashion News

TECNOLOGIA

Audaces Educacional 360

La tecnologia que ya utilizan las grandes
marcas, ahora disponible para tu aula.

Planifica cada etapa de una coleccion —desde la

primera idea hasta la venta— con un sistema

integrado que ya esta transformando la industria de la
moda.

Organiza tus procesos, conecta sectores y reduce al
minimo errores, tiempos y costos.

Todo en un solo ecosistema digital.

Incluye acceso a seis softwares lideres del
mercado:

& “l Audaces
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Audaces
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| Audaces
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Digiflash
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WhatsApp
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¢Eres estudiante de una
institucion aliada?

Puedes acceder al plan Audaces360
STUDENT, que incluye todas las
soluciones por un precio preferencial.

Una oportunidad real para
prepararte con las herramientas que
ya usa el mercado.

Escanea el cédigo QR y
descubre como acceder.




Por Horacio Aguilera
creativofashion.news@gmail.com
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LA INDUSTRIA MEXICANA

CONSTRUYENDO EL FUTURO DE LA INDUSTRIA

RASA 48 afios de evolucion, servicio y confianza
para los fabricantes mexicanos

urante casi cinco decadas,

RASA ha sido mucho mas que

un proveedor de insumos. Su
historia ha estado ligada al crecimiento de
miles de empresas de confeccion que han
encontrado en la compafiia un aliado con-
fiable para el desarrollo de sus productos.

Hoy, mientras avanza la construccion
de una nueva planta que fortalecera su ca-
pacidad operativa y logistica, RASA reafir-
ma una vision que ha guiado su trayectoria
desde hace 48 afios: construir el futuro de la
industria de la moda mexicana.

Su evolucion ha sido resultado de una
estrategia basada en dos pilares fundamen-
tales: una atencion cercana al cliente y la
integracion de un portafolio de productos
gue responde a las necesidades reales de
los fabricantes. Hilos, cierres, botones, elas-
ticos, cintas y una amplia gama de insumos
forman parte de una oferta que ha crecido
junto con las exigencias de un mercado
cada vez mas competitivo.

Con mas de diez sucursales estratégi-
camente ubicadas en el pais, RASA ha de-
sarrollado una red de atencion que permite
ofrecer disponibilidad, rapidez y un servicio
especializado. Detras de esta infraestruc-
tura existe un equipo humano capacitado,
comprometido y con una auténtica vocacion
de servicio, caracteristicas que han conver-
tido a la empresa en un referente dentro de
la industria mexicana de la confeccion.

La proxima apertura de su nueva plan-
ta representa un paso mas dentro de una
historia marcada por la innovacién y la me-
jora continua. No se trata Unicamente de
ampliar instalaciones, sino de fortalecer la
capacidad de respuesta para seguir acom-
pafiando el crecimiento de sus clientes en
los préximos afios.

En un sector donde la confianza se
construye con resultados, RASA ha demos-
trado que la permanencia no es producto del
tiempo, sino de la capacidad para evolucio-
nar, escuchar al mercado y mantener un fir-
me compromiso con la calidad y el servicio.

El futuro plantea nuevos retos para la
industria de la moda, y RASA esta lista para
asumirlos con la misma pasion, cercania y
compromiso que han definido su trayectoria.
Porque las empresas que trascienden no
solo acompafan la evolucion del mercado:
también ayudan a construirla.

Porque después de 48 afios, RASA
continta haciendo honor a una idea que hoy
cobra mas fuerza que nunca: construir el fu-
turo de la industria de la moda.

El crecimiento de una industria se mide por la capacidad de evolucionar. Después de 48 arnos
impulsando a miles de fabricantes con servicio, experiencia y soluciones para la confeccion, RASA inicia una
nueva etapa que fortalece su compromiso con el desarrollo de la moda mexicana

La amplia disponibilidad de hilos, cierres, botones y accesorios ha
convertido a RASA en un aliado estratégico para miles de fabricantes

EL LEGADO DE DOS HERMANOS
|

——

sarial dio origen a una de las empresas lideres en la distribucion de insumos para la confeccion en

Meéxico.

La confianza de miles de
fabricantes es el resultado de una
historia construida con trabajo,
calidad y compromiso.

La asesoria especializada permite a los clientes
encontrar soluciones.
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alidad y servicio son parte de una propuesta de
valor que RASA ofrece s sus cliente
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LA MODA NO ESPERA: MIENTRAS DEFINES LA
PRENDA, ALGUIEN YA LA ESTA CORTANDO

FPor Martin Sanchez
martin.sanchez@audaces.com

La transformacion digital dejé de ser una tendencia para convertirse en un requisito de competitividad. Desde el
disefio creativo hasta la sala de corte, la integracion tecnoldgica redefine la velocidad, la eficiencia y la
rentabilidad de las empresas de moda.

urante afos, las empresas de moda
Dbuscaron ser mas rapidas para res-

ponder al mercado. Hoy esa rapidez
dejo de ser una ventaja competitiva y se con-
virtié en el requisito minimo para permane-
cer vigentes. Mientras una marca desarrolla
una coleccion bajo procesos tradicionales,
otra ya esta disefiando con inteligencia arti-
ficial, validando prototipos en 3D y enviando
informacion directamente a produccion.

El reto ya no consiste Unicamente en dise-
fiar mejores prendas, sino en conectar cada
etapa del proceso productivo. En muchas
compafiias el disefio contintia trabajando
separado del patronaje, la planificacion y la
manufactura. Cada transicion entre depar-
tamentos representa tiempo, costos adicio-
nales y oportunidades para cometer errores
que terminan afectando la rentabilidad de
una coleccion.

La evolucion del comercio electronico tam-
bién ha elevado las expectativas del consu-
midor. Hoy el cliente desea conocer como
lucira y ajustara una prenda antes de com-
prarla, mientras las empresas necesitan op-
timizar materiales, reducir desperdicios y to-
mar decisiones respaldadas por informacion
en tiempo real.

Frente a este escenario, la digitalizacion
deja de ser una herramienta aislada para
convertirse en una estrategia integral.

Audaces, empresa especializada en solu-
ciones tecnoldgicas para la industria de la
moda con presencia en mas de cien paises
y una comunidad superior a veinte mil usua-
rios, propone precisamente esa integracion
mediante Audaces360, un ecosistema que
conecta creatividad, desarrollo de producto,
patronaje, producciéon y gestion empresarial
dentro de un mismo flujo de trabajo.

Innovacién en movimiento: la evolucién de la sala de corte automatizada de Audaces, una herra-
mienta clave para la competitividad y sostenibilidad del Sistema Moda.
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Audaces 360 unifica todas las etapas del desarrollo de una coleccion en un solo ecosistema digital,
conectando desde la creacion y el disefio 3D hasta el patronaje y trazo

et S Fo
La maquinaria de corte automatizado de Audaces en plena operacion, disefiada para optimizar el
rendimiento de la materia prima y garantizar un flujo continuo y eficiente en la planta de produccién.

Su plataforma incorpora inteligencia artificial
para acelerar la generacion de colecciones
desde las primeras etapas del disefio, inte-
gra herramientas de visualizacion tridimen-
sional y probadores virtuales que fortalecen
la experiencia del comercio electronico,
ademas de enlazar el desarrollo del produc-
to con sistemas ERP para ofrecer trazabili-
dad y control desde el concepto inicial hasta
la sala de corte.

linstituciones de ensefianza

Sin embargo, la transformacion tecnologica
no depende Unicamente de las empresas.
Tambien comienza en las aulas.

Las universidades y escuelas de moda en-
frentan el desafio de preparar profesionales
capaces de desenvolverse en entornos di-
gitales donde la creatividad convive con el
analisis de datos, el disefio 3D, la optimiza-
cion de materiales y la gestion eficiente de
los procesos productivos.

Cuando instituciones educativas incorporan
plataformas como Audaces360 en sus pro-
gramas académicos, los estudiantes traba-
jan bajo metodologias similares a las que
hoy utilizan las empresas lideres del sector.
De esta manera desarrollan una vision in-
tegral del negocio, fortalecen su capacidad
para colaborar en equipos multidisciplina-
rios y adquieren competencias altamente
valoradas por el mercado laboral.

La transformacién de la moda ya esta en
marcha. La diferencia entre las empresas e
instituciones que lideraran el futuro y aque-
llas que simplemente reaccionaran al cam-
bio dependera de qué tan pronto integren
tecnologia, conocimiento y talento dentro de
una misma estrategia.

Contacto Audaces México:
martin.sanchez@audaces.com



FN RADIOGRAFIA DE LA MODA MEXICANA

¢DONDE SE CONSUME LA MODA EN MEXICO?

Las ciudades, los consumidores y las tendencias que estan
redefiniendo el negocio de la moda en el pais.

Analisis Estratégico

Por Radar FN
diaz joseruben@gmail.com

Conocer donde se concentra el consumo de moda en México ya no es solo una ventaja competitiva;
es informacion estratégica para fabricantes, marcas, distribuidores y compradores

que buscan crecer en un mercado cada vez mas dinamico.

fiar mejor, producir mas y fortalecer su capacidad de fabricacion. Hoy, el desafio va
mucho mas alla: comprender dénde esta el consumidor, como compra y cuales son
los mercados con mayor potencial de crecimiento.

Durante décadas, la industria de la moda mexicana concentro sus esfuerzos en dise-

En un entorno cada vez mas competitivo, identificar las ciudades con mayor poder de com-
pra, los nuevos habitos de consumo y el avance del comercio electronico se ha convertido
en informacion estratégica para fabricantes, marcas, distribuidores y compradores que bus-
can tomar mejores decisiones de negocio.

México no es un mercado homogéneo. Con mas de 130 millones de habitantes y profun-
das diferencias economicas, sociales y regionales, el consumo de moda presenta multiples
realidades. Mientras algunas ciudades consolidan su liderazgo como grandes centros co-
merciales, otras emergen impulsadas por el desarrollo industrial, el turismo, la inversion y el
crecimiento de una clase media con mayor capacidad de compra.

Para quienes participan en Intermoda, la pregunta ya no es Unicamente qué vender, sino
donde estan las mejores oportunidades para vender.

Un mercado que sigue creciendo

El mercado mexicano de prendas de vestir alcanza una demanda estimada de 20,500 mi-
llones de dolares, ubicandose como el segundo mas importante de Ameérica Latina, solo
superado por Brasil. De ese total, cerca del 95% corresponde al consumo de los hogares, lo
gue refleja el peso decisivo del consumidor final en el desempefio de la industria.

A esta dinamica se suma un cambio profundo: el comercio electrénico contintia ganando te-
rreno. Plataformas como Amazon y Mercado Libre han fortalecido su participacion, mientras
el social commerce y las compras desde dispositivos moéviles aceleran la transformacion del
retail mexicano. (Euromonitor)

Los grandes mercados de la moda mexicana

la cosoﬁdac;'én de la moda

de retail de moda.

premium.

Intermoda.
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a!llﬂonter:rey: Fashion Drive, el estilo de la moda con}emporanea y comercial del pafs.

Monterrey: 5.5 millones de habitantes
Alto poder adquisitivo y fuerte consumo de marcas

Guadalajara: 5.3 millones de habitantes
Capital de la industria de la moda en México y sede de

Querétaro: 1.7 millones de habitantes
Uno de los mercados con mayor crecimiento economico

México en cifras

= Brasil: Mayor mercado de moda de América Latina.

= México: Segundo mercado de la region, con una demanda estimada de 20,500 millones
de dolares.

« Mas de 130 millones de consumidores.
« EI 95% del mercado depende del consumo de los hogares.
« El comercio electronico continia ganando participacion dentro de las ventas de moda.

El nuevo consumidor mexicano

El consumidor mexicano ha evolucionado hacia un perfil mas informado, digital y selectivo.
Antes de tomar una decision de compra, investiga en redes sociales, compara precios en-
tre diferentes canales, consulta resefias y evalla la experiencia que ofrece cada marca. La
compra ya no comienza en el aparador, sino en la pantalla de un teléfono movil.

Aunque las tiendas fisicas siguen siendo un punto clave para conocer el producto, el co-
mercio electrénico se ha consolidado como un complemento indispensable dentro del pro-
ceso de compra. Hoy, los consumidores valoran no solo el disefio y el precio, sino tambien
la calidad, la confianza en la marca, la rapidez en la entrega y una propuesta que refleje su
estilo de vida y sus valores.

El ecommerce ya cambi6 las reglas

El comercio electronico ha dejado de ser un canal complementario para convertirse en uno
de los principales motores del crecimiento del retail de moda. Gracias a la digitalizacion,
una marca puede vender hoy en practicamente cualquier ciudad del pais sin necesidad de
contar con una tienda fisica.

> 1. i
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Queretaro: Antea Lifestyle Center, el crecimiento de Querétaro

Ciudad de México: 22.8 millones de habitantes.
Mayor mercado de consumo y principal concentraciéon

Cludaa'de Méx!cb: Mazarfk, la epe mo a
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Por Rubén Diaz
diaz joseruben@gmail.com
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VOLVER A ENCONTRARNOS

HAY CONVERSACIONES QUE NUNCA TERMINAN

Dos décadas documentando el dialogo
entre México y Colombia

EN IFLS, Bogota. El equipo de Proexport
Colombia encabezado por su director Enrique
Stellabatti
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En Co;‘omb;'amo&a, Medellin, con la disefiadora
Amelia Toro al terminar la presentacion de su
desfile.

Los puentes mas valiosos
no son los que permanecen
inmoviles.

jSon los que se vuelven a
cruzar!

La historia entre México y Colombia no necesita comenzar de nuevo.
Necesita volver a escribirse. Después de casi veinte afios de intercambio, la industria de la moda
tiene una nueva oportunidad para fortalecer una relacion basada en creatividad, confianza y vision compartida

a primera vez que viajé a Colombia

fue en agosto de 2007. Llegué a Cali

como periodista para cubrir un even-

to llamado Vitrina Moda, una iniciativa
gue aparecid con fuerza y desaparecioé poco
tiempo despues.

Meses mas tarde, en enero de 2008, llega-
ria una invitacion que cambiaria mi relacion
con Colombia: cubrir Colombiatex de las
Ameéricas en Medellin.

Recuerdo perfectamente ese viagje. El vuelo
no iba lleno y eran pocos los mexicanos que
cruzabamos la frontera con curiosidad pro-
fesional y ganas de descubrir algo nuevo.
Llegar a Medellin implicaba escalas, tiempo
y cierta aventura.

Pero algo empezo6 a suceder.

Con el paso de los afios las conexiones cre-
cieron. Mas aerolineas, mas rutas, mas em-
presarios, mas compradores, mas medios y
mas disefiadores comenzaron a mirar hacia
Colombia. La presencia mexicana en las
plataformas colombianas aumento y el in-
tercambio empez¢ a fluir de manera natural.

No fue obra de una sola persona ni de
una sola institucion.

Los medios difundimos, las empresas apos-
taron, los organizadores abrieron puertas,
los disefiadores conectaron y las industrias
comenzaron a reconocerse mutuamente.

Colombiatex, Colombiamoda, Ixel, IFLS,
Plataforma K y otras exposiciones se con-
virtieron durante varios afios en espacios
donde México y Colombia construyeron una
conversacion constante.

Y ocurrieron cosas importantes.

Se generaron negocios, se crearon rela-
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ciones profesionales, llegaron intercambios
academicos y nacieron amistades que per-
manecen hasta hoy.

Sin embargo, como sucede con muchos
procesos regionales, el ritmo cambid. Apa-
recieron nuevos mercados, nuevas priorida-
des y nuevas dinamicas. La conversacion
disminuy®, pero nunca desaparecio. Porque
Mexico tiene mucho que aprender de Co-
lombia y Colombia mucho que aprender de
Mexico.

Somos paises que comparten sensibilidad
creativa, espiritu empresarial y una manera
cercana de construir relaciones. El potencial
sigue ahi.

Y quiza por eso hoy ya no se trata solamen-
te de asistir a una feria, cubrir un evento o
generar una noticia.

Hoy se trata de volver a encontraros, em-
presarios, disefiadores, medios, comprado-
res. Instituciones.

Volver a construir conversacion, volver a
crear oportunidades... Volver a conectar.

Reconexion México—Colombia nace como
una invitacion abierta para construir nuevas
relaciones, nuevas conversaciones y nue-
vas oportunidades entre dos paises que tie-
nen mucho mas en comun de lo que a veces
recordamos.

Estoy convencido de algo: Cada vez que
Colombia y México se encuentran, suceden
cosas valiosas y quiza ha llegado el momen-
to de volver a cruzar el puente.

Porque los puentes mas valiosos no son
los que permanecen inmoviles.

Son los que se vuelven a cruzar.

En Colombiamoda, Medellin con Maria Elvira Pombo y Maria Claudia Lacouture

- TN
W N

e

.;:'n olombiamoda, Medellin con fna Cantiﬁo
disefiadora de moda masculina.

I

Congreso Latinoamericano de Moda Ixel en
Cartagena con la disefiadora Pepa Pombo y la
coordinadora de moda Diana Polite

En IFLS, Bogota, con Pilar Valdez, disefiadora
calefia de bolsos y marroquineria
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21-24 DE JULIO/
EXPO GUADALAJARA

LA EXPOSICION DE NEGOCIOS DE MODA
MAS INFLUYENTE EN LATINOAMERICA

r '\’" g
S

SABEMOS DE MODA Ny
HACEMOS NEGOCIOS.




